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Intfroduccion

Entre las conclusiones obtenidas en el | Congreso Interna-
cional de Turismo de Interior de Andalucia, organizado en
Ubeda por la Catedra de Turismo de Interior de la Universi-
dad de Jaén, en febrero de 2020, cabe destacar la impor-
tancia de la microsegmentacién como respuesta a la
necesidad de adaptaciéon de las empresas a un entorno
global, en el que los clientes requieren nuevas formas de
turismno especializadas y novedosas, permitiendo al marke-
ting identificar segmentos de demanda singulares.

Las tipologias de interés especial del turismo de interior
contribuyen a la desestacionalizacién de la demanda, a la
descentralizacién (un reparto mads equitativo de los turistas)
y al aumento de las pernoctaciones. Por tanto, buena parte
del éxito futuro del turismo de interior estd en la capacidad
que tengan los destinos para identificar estas tipologias y
generar una oferta que dé respuesta a las expectativas y
necesidades especificas de los clientes que estdn dispues-
tos a viajar para disfrutar de una experiencia diferente rela-
cionada con este tipo de motivaciones.

El objetivo de este estudio es identificar, caracterizar y anali-
zar treinta tipologias de interés especial de turismo de inte-
rior, con la finalidad de contribuir a los procesos de toma
de decisiones de los diferentes actores que conforman el
ecosistema turistico de interior en Andalucia.

Este estudio estd dividido principalmente en cinco seccio-
nes. Tras esta introduccidn, la seccién segunda, bajo el
titulo “Identificacién y caracterizacién de las principales
tipologias de interés especial de turismo de interior”, incluye

la identificacién y caracterizacién de treinta tipologias de
interés especial de turismo de interior que se han conside-
rado de importancia para el desarrollo futuro de Andalu-
cia. Por supuesto, podrian haberse incluido muchas mas,
por lo que, para identificar las mds importantes, se realizd
un brainstorming entre un conjunto de expertos, que permi-
tié identificar las treinta tipologias que éstos consideraron
de mayor interés. Una vez identificadas estas tipologias, se
ha procedido a caracterizar brevemente a cada una de
ellas, incluyendo unas fichas con los aspectos mas desta-
cados de cada una.

La tercera seccidn, titulada “Valoracién de los turistas dely
potencial de las fipologias turisticas de interés especial en
Andalucia”, recoge los resultados obtenidos' de una
encuesta realizada a potenciales turistas de interior resi-
dentes en Andalucia, a través de un cuestionado semies-
tructurado por teléfono (Tabla 1). 2

ilele][eMMFicha técnica de la encuesta

Poblacién Potenciales turistas de interior residentes en Andalucia
Ambito Andalucia

Tipo de encuesta Cuestionario semiestructurado a través de teléfono
Tamano de la muestra 501 encuestas vdlidas

Error muestral 4,4%

Nivel de confianza 95%

Periodo del trabajo de campo [ Octubre -Noviembre 2021

Fuente: Elaboracién propia.
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La informacion obtenida fue transformada en cinco
graficos por cada una de las treinta tipologias turisti-
cas de interés especial, acorde a las cinco cuestiones
realizadas a los encuestados relativas a:

1. Grado de conocimiento de la tipologia turistica de
interés especial en cuestion.

2. Intencion de viajar en los préximos doce meses
para realizar alguna actividad de la tipologia turistica
de interés especial.

3. Percepcion de la contribucién de la tipologia turisti-
ca de interés especial al desarrollo de su provincia

4. Importancia atribuida al precio a la hora de partici-
par en actividades de la tipologia turistica de interés
especial.

5. Disposicion a pernoctar para disfrutar de la tipolo-
gia turistica de interés especial.

Solo los encuestados que mostraron cierto grado de
conocimiento sobre la tipologia turistica de interés
especial sobre la que se les preguntaba, pasaron a
&or respuesta a las cuatro cuestiones siguientes paraq,
~de.este modo, asegurar una mayor validez de la infor-
macion y que se fratan de turistas potenciales a tener
en cuenta para el estudio. Por tanto, en cada uno de
los graficos se indica el nimero de respuestas obteni-
das por ej. (N=501). Ademads, la seccidn 3 muestra las
principales caracteristicas sociodemogrdficas de los
encuestados, atendiendo principalmente a variables
como la edad, nivel de estudios, situaciéon laboral,
categoria profesional e ingresos netos

La seccidén cuartq, titulada “Andilisis de las tipologias turis-
ticas de interés especial en Andalucia por expertos”,
muestra los resultados de un panel de 32 expertos, en el
que se analiza el potencial de estas treinta tipologias
turisticas. Este panel ha estado compuesto 4 consultores,
16 profesores universitarios e investigadores y 13 gerentes
y profesionales en la empresa privada con un amplio
recorrido y experiencia en la actividad turistica. En
primer lugar, se muestra el grado de conocimiento que
estos expertos tienen sobre las treinta tipologias turisticas
analizadas, para, a continuacién, identificar en qué
punto del ciclo de vida turistico propuesto por Butler se
halla cada una de éstas, atendiendo a la moda de las
respuestas obtenidas. Tras este andlisis, se muestra la
valoracién que hacen los expertos sobre el potencial de
contribucién de cada tipologia turistica al desarrollo de
los territorios y su percepciéon sobre la asequibilidad de
cada una para el bolsillo de los potenciales turistas.

1. Grado de conocimiento de los expertos.

2. Estado de madurez actual de las tipologias turisticas
de interés especial en Andalucia.

3. Valoracién por el panel de expertos del potencial de
desarrollo para los territorios de las tipologias turisticas
de interés especial.

4. Valoracién por el panel de expertos de la asequibili-
dad de las tipologias turisticas de interés especial.

Finalmente, la quinta seccidén muestra las principales
conclusiones de este estudio, atendiendo a los resulta-
dos obtenidos en el andlisis de los datos manejados.
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Juan Ignacio Pulido Fernandez

1. Aspectos conceptuales

El agroturismo es una tipologia turistica de interés especial en el dmbito del turismo rural, que
se diferencia de este por su especial vinculacidon con el componente agrario de la actividad.
En consecuencia, la motivacién principal del agroturismo es la participaciéon activa de los
turistas en actividades agropecuarias habilitadas para tal fin, involucrdndose en las labores
del campo, junto con los propietarios de la explotacién, para los que el turismo es un comple-
to de rentas.

Ademads de ser una actividad de ocio, el agroturismo tiene un evidente componente educati-
vo, al basarse en el conocimiento de las labores y vida en el campo. Los turistas comparten
conocimientos y experiencias con la poblacién local, y especialmente con los agricultores y
ganaderos, y participan de la cultura y tradiciones del territorio que visitan.

Busby y Rendle (2000) recogen la evolucidon de la definicidon de agroturismo desde mitad de
los setenta del pasado siglo. Por su parte, Pulido (2011) expone una serie rasgos definitorios del
concepto de agroturismo:

*Estrecha relacién del turista con la produccién agropecuaria y con la identidad territorial y
la cultura local.

*Complemento de rentas agrarias.

*Favorece la conservacién del modelo tradicional agricola y ganadero.

e Contribuye al mantenimiento de la poblacién local.

*Fortalece la biodiversidad.

*Produccidn sostenible de alimentos locales.

*Puesta en valor del patrimonio etnolégico y gastrondmico.

*Fuerte vinculacidn con otros turismos de interés especial: ornitolégico, naturalezq,
enoturismo, etnoturismo, gastronémico, micoldgico, oleoturismo, etc.



2. Contexto general de la tipologia en el mundo y en Espana

El agroturismo se ha desarrollado fuertemente en paises
como Alemania, Suecia, Austria, Francia o Reino Unido.
Segun Sayadi y Calatrava (2001), estudios realizados por la
Unién Europea en los anos noventa del siglo XX ya mostra-
ban que el 20% de las explotaciones suecas, el 10% de las
austriacas, el 8% de las alemanas, holandesas y del Reino
Unido; el 4% en Franciaq, y el 4,5% en las zonas de montanas
mediterrdneas ofrecian ya algun tipo de alojamiento agro-
turistico. Sin embargo, en Espana apenas un 0,5% de las
explotaciones agrarias ofrecen actividades agroturisticas.

En las dltimas décadas, el desarrollo del agroturismo se ha
producido mayormente en paises de América Latina, de la
mano del conocido como turismo comunitario, 0 en Asia y
Africa, a través de iniciativas como pro-poor tourism, peo-
ple-first tourism, etc.

En concreto, en Espana el desarrollo del agroturismo se
limita a algunas zonas del norte, Cataluha y Baleares.
Sayadi y Calatrava (2002: 132) muestran las causas de esta
baja tasa de actividad turistica en Espana:

e e e g e L

*La oferta estd poco definida y estructurada y los agricultores
no tienen ni informacién ni ganas suficientes para embarcar
su explotacién y su familia en la aventura turistica, para lo cual
no se encuentran preparados ni incentivados.

La demanda es muy reducida debido, posiblemente, a la
proximidad en el tiempo (una o dos generaciones) de las
raices rurales de la mayoria de las familias urbanas espano-
las, que por ello no prestan demasiado interés a los temas y
vivencias agrarias.

*Son muy escasas las investigaciones y los andlisis de la situa-
cion del agroturismo en Espana, y menos aun de la estructura
de su mercado y del potencial de dicha actividad.

*La propia definiciéon de agroturismo, pues cada comunidad
auténoma la define en sus legislaciones, a veces incluso de
formas contradictorias. Admite distintos niveles conceptuales,
que van desde el simple alojamiento en la granja hasta la
vivienda y/o participacién en actividades de la explotacion
agraria.

S s
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3. Componentes de la oferta

Ademads de alojamiento y restauracién, la oferta de agrotu-
rismo suele incluir distintos tipos de actividades, entre las
que destaca todo lo relacionado con el aprendizaje de las
labores del campo (dar de comer a los animales de la
granja, ordenar las vacas, recoger los huevos de las galli-
nas, paseos en poni, caballo o burro, esquilar las ovejas, u
otras relacionadas con el cuidado del huerto, como la
labranza de la tierrq, el cultivo de verduras, frutas y hortali-
zas, o la recogida de éstas).

También es muy habitual encontrar ofertas que proponen
una inmersidn del turista en actividades relacionadas con
la elaboracién de alimentos, como mermeladas, cuajadas,
yogures, queso, miel, aceite de oliva, etc., asi como de
adornos naturales, aceites aromdaticos, cerdmica, alfareria,
etc. Igualmente, se desarrollan talleres de gastronomia
tradicional, cursos de sensibilizacion y familiarizacién con
la naturaleza, paseos a caballo, avistamiento de animales
en libertad, etc.

La oferta de agroturismo se suele completar con la asisten-
cia y participacién en fiestas que estan ligadas a las labo-
res del campo o a la degustacién y/o adquisicidon de pro-
ductos agroalimentarios, artesania, etc.

El agroturismo, ademads, es muy facil de combinar con otras
tipologias de interés especial, como, por ejemplo, el enotu-
rismo, el oleoturismo, el turismo micoldgico, o el turismo
activo.

4. Principales caracteristicas de la demanda

Como ocurre con la mayor parte de tipologias de interés
especial, los estudios sobre la demanda de agroturismo
son escasos Y, ademads, centrados en casos o experiencias
concretas, que no son, en ningdn caso, generalizables. Por
tanto, es dificil dar datos sobre la demanda de agroturismo
en Espana o a nivel internacional.

Soriano (2017) realiza una completa revisién bibliografica
sobre los motivos que llevan a los turistas a realizar este tipo
de vigjes, identificando principalmente tres: i) la gastrono-
mia, que proporciona al turista una experiencia sensitiva de
calidad, ademds de tener la oportunidad de poder sabo-
rear algo Unico; ii) a relajacién y la desconexidn que los
clientes esperan obtener; y iii) la practica de actividades de
ocio en un entorno agradable, diferente al que estdn acos-
tumbrados los turistas.

Junto a estas tres principales motivaciones, esta autora
recoge otras, como la preservaciéon de la naturaleza, pasar
tiempo con familia y amigos, aprender codmo se hacen los
productos, consumir o comprar productos frescos, contacto
con sus raices, aprender algo nuevo, etc.

Aunque es cierto que se carece de la informacién bdsica
para medir y caracterizar la demanda de agroturismo, se
puede dfirmar que, en el conjunto del turismo rural en
Espana, esta demanda es minoritaria.



I 5. El agroturismo en Andalucia '

En Andalucia, el agroturismo ha tenido escaso recorrido,
siendo confundido este término, en la mayoria de las oca-
siones, con el concepto genérico de turismo rural. Es decir,
se habla indistintamente de uno y otro, cuando, en reali-
dad, se trata de dos tipologias bien diferentes.

Andalucia cuenta con un sector agropecuario muy poten-
te, que ofrece una gran variedad de posibilidades para la
realizacién de actividades de agroturismo, pero, sin embar-
go, se trata de una tipologia que, hasta ahora, no ha arrai-
gado en la regién, siendo escasas las iniciativas de este
tipo que se conocen. Ello viene a demostrar que, con una
politica adecuada, seria una tipologia que podria tener sus
oportunidades de desarrollo en algunas zonas.

Referencias
I Busby, G.y Rendle, S. (2000): “The fransition from fourism on farms to farm fourism®, Tourism Manageme
635-642.
B ‘-'.. =
Pulido, J.I. (2011): Agroturismo y turismo rural como motores de desarrollo Py
econdémico. Una perspectiva desde la sostenibilidad. Jornadas de agroturismo, empleo y £ ?t't_’

formacion. Centro de Referencia Nacional de Agroturismo. Mérida.

Sayadi, S.y Calatrava, J. (2001): "Agroturismo y desarrollo rural: situacion actual, potencial y estrategias en
zonas de montana del sureste espariol”, Cuadernos de Turismo, 7: 131-157.

Soriano, M. (2017): Agroturismo: andlisis comercial del mercado. Universitat Politécnica de Valéncia, Valencia.
Disponible en: hitps.//riunet.upv.es/bitstream/handle/10251/89646/SORIA-
NO%20-%20Agroturismo%3a%20an%c3%alisis %20comercial %20del % 20mercado. pdf?sequence=1&isAll
owed=y (Ultimo acceso: 21 de septiembre de 2021).
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Isabel Carrillo Hidalgo

Aspectos conceptuales

El astroturismo o también denominado como turismo de

‘esirellas es una tipologia turistica cuya base es el interés

especial de los turistas en actividades relacionadas con el
cielo, siendo los fendmenos astrondmicos el atractivo turistico

primario que la distingue de otras tipologias turisticas basa-
das en la naturaleza. Se clasifica como una subcategoria del
turismo de naturaleza y tiene un vinculo muy fuerte con la
ciencia y la estimulacion intelectual, dando como resultado
una serie de experiencias Unicas y la participaciéon del turista
en el aprendizaje, la exploracién, el descubrimiento, la crea-
cion o la imaginacién (Soleimani et al., 2019).

Hay literatura cientifica que considera el astroturismo como
parte del turismo espacial y que engloba viajes lunares y
marcianos, vuelos orbitales y suborbitales. Sin embargo, las
actividades de observaciéon del cielo las incluyen como
parte del turismmo espacial terrestre y no como actividad de
astroturismo. Se trata de una conceptualizacién basada en la
terminologia aerondutica y no dentro de un contexto turisti-
co, teniendo en cuenta, ademads, que el turismo espacial es
mucho mas especifico, siendo una tipologia adn por desarro-
llar (Soleimani et al., 2019).




I2. Contexto general de la tipologia en el mundo y en Espana

“Starlight” y “Dark Sky” son dos sistemas de certificacion inter-
nacionales avalados por la UNESCO, mediante los que se
acreditan lo espacios que garantizan la calidad de cielo,
siendo un ejemplo de su conservacion y salvaguarda. Se
trata de escenarios en los que la observacion del firmamento
forma parte de su patrimonio natural, paisaijistico, cultural o
cientifico, promoviendo turismo de estrellas y los sistema de
iluminacién sostenibles.

La certificacién Starlight es otorgada por la Fundacién Starli-
ght, de origen espanol. En la actualidad existen treinta y
cinco destinos turisticos Starlight en el mundo, de los que vein-
tisiete se encuentran en Espana y quince reservas Starlight,
frece de ellas certificadas en Espana (Fundacién Starlight,
2021). En cuanto a la certificacion Dark Sky, esta ha sido otor-
gada a mas de ciento setenta lugares, ubicados principal-
mente en EE.UU., Reino Unido y el norte de Europa. Espana
cuenta con una certrificacién de “Dark Sky Park” en Albanya
(International Dark-Sky Association, 2021).

En cuanto a datos relacionados con el turismo de estrellas,
no existe un registro ni informacién concreta en la literatura
cientifica, pero como ejemplo cabe destacar como el cregci=
miento constante del astroturismo ha hecho que uno de los
parques nacionales de los Estados Unidos reciba 1,3 millones
de visitantes en un ano, ofreciendo productos astronémicos
distintos y especializados (Soleimani et al., 2019).
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3. Componentes de la oferta

Un destino de astroturismo debe tratarse de un lugar donde
el cielo oscuro nocturno no tenga contaminacién luminica
artificial, ademads de estar ubicado con cierta altitud, sin
neblina ni humedad y debe tratarse de un amplio espacio
sin obstaculos 6pticos (Soleimani et al., 2019).

Como principales destinos de astroturismo, destacan
paises como Chile, Sudafrica, Portugal, Canadd, Namibia,
Nueva Zelanda, Espana, y Estados Unidos, asi como regio-
nes especificas como La Palma, Alqueva, Baja California, La
Serena, Antofagasta, Tekapo, Western Australia o Hawaii,
cuentan con certificaciones "StarLight" y/o "Dark Sky”.
Ademads, solo el hecho de contar con existencia de obser-
vatorios astronémicos considerados de primer nivel interna-
cional, como Chile, Hawai o las Islas Canarias en Espanaq,
los convierten en un destino de astroturismo (Fayos-Sold et
al., 2014).

La oferta del astroturismo implica todas las actividades de
observacién, cientificas e intelectuales relacionadas con el
cielo, entre las que se pueden desarrollar, se encuentran
(Soleimani et al., 2019): la observacion del cielo, con o sin
instrumental de observaciéon; contemplar eclipses solares;
la observacién de las auroras boreales en destinos de
Canaddq, Finlandia, Islandia, Groenlandia, Escocia y Rusiq;
campamentos de ecoturismo astronédmico en desiertos de
Jordania o Chile; tours para la observacién del cielo con
guia especializado; cruceros astrondmicos; visita a obser-
vatorios cientificos y astronémicos; astrofotografia; combi-
nacién de la experiencia de astroturismo con oftras tipolo-
gias turisticas o actividades de andilisis de la arqueoastro-
nomia.

4. Principales caracteristicas de la demanda

En astroturismo, como una tipologia turistica de interés
especial derivada del turismo de naturaleza, es objetivo de
turistas con unos conocimientos y habilidades muy espe-
cializadas e interesados en el cielo y todos sus atractivos,
asi como en las caracteristicas Unicas del destino. Por regla
general, se trata de turistas y visitantes con una asentada
conciencia social y ambiental, con cierto nivel formativo y
que vigjan tanto para aprender como para lograr metas
personales y sociales (Soleimani et al., 2019).

Segun su motivacién principal e interés en las atracciones
astronémicas, la literatura cientifica ha clasificado a los
astroturistas en dos segmentos: turistas de interés especial y
turistas basados en la naturaleza. Los turistas de interés
especial incluyen a astronomos aficionados, astrbnomos
profesionales y astrofotégrafos, cuya motivaciéon principal
es disfrutar y observar fenémenos del cielo nocturno, o tam-
bién denominado cielo oscuro (dark-sky) o eclipses solares
y/0 lunares. Los astroturistas basados en Ia naturaleza, sin
embargo, se mueven por el interés en el medio ambiente y
el entorno natural, siendo la observacién de cielos y los
acontecimientos relacionados con este un pasatiempo
mads de la naturaleza al aire libre, que aportan experiencias
nuevas a los turistas (Soleimani et al., 2019).



5. El astroturismo en Andalucia

Es necesario que un destino cumpla con unas condiciones esenciales para que el turismo astronémico
pueda desarrollarse. Andalucia en este sentido cuenta con multitud de lugares que rednen estas propieda-
des para la observacioén del cielo.

Sierra Morena, Sierra Sur de Jaén y Los Pedroches, asi como sesenta y siete municipios andaluces, disfrutan
de la certificacién internacional Reserva Starlight. Ademads, se encuentran en proyecto para su certificacion
como reservas y destinos Starlight la Sierra de los Filabres (Almeria) y Sierra Nevada (Granada), los cuales
cuentan con dos de los principales observatorios astronémicos de la regién, el Centro Astronémico Hispa-
noalemdn de Calar Alto en la Sierra de los Filabres (Almeria), y el Observatorio Astronémico de Sierra
Nevada (Granada). De este modo, Andalucia se convierte en la regién con mas certificaciones Starlight.
Junto con los lugares de desarrollo de la astronomia avanzada y profesional, existe una red de puntos
para observacién astronémica, asi como para el desarrollo de la actividad turistica, repartidos por todo el
territorio andaluz. Teniendo en cuenta el potencial de Andalucia para el turismo de estrellas, la oferta se
complementa con alojamientos especializados, las Casas Rurales y Hoteles Starlight, y un completo y
variado programa de eventos a lo largo de todo el ano (Junta de Andalucia, 2021).

Referencias

Fayos-Sola, E., Marin, C., & Jafari, J. (2014): "Astrotourism: No Requiem for Meaningful Travel”, PASOS. Revista de Turismo y Patrimonio
Cultural, 12(4): 663-671.

Fundacion Starlight (2021). Pagina web oficial. Recuperado de hitps:/www.darksky. org/ (Ultimo accesoi22.de septiembre de 2021).

International Dark-Sky Association (2021). Pagina web oficial. Recuperado de hitos:/www.fundacionstarlight.org/ (Ultimo acceso: 20 de
septiembre de 2021).

Junta de Andalucia (2021): Atroturismo y turismo de estrellas. Web Oficial de Turismo de Andalucia. Recuperado de htfps.//www.andalu-
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SCOMIAISING

José Luis Duran Roman

1. Aspectos conceptuales

Es abundante la literatura cientifica en el dmbito turistico que aboga, desde hace décadas, por nuevas
alternativas al desarrollo turistico de masas, basadas en comportamientos ecoldégicamente mas respe-
tuosos y socialmente responsables. Si bien, hasta hace relativamente pocos anos, ha existido cierta con-
fusion en torno a la etimologia u origen del concepto de ecoturismo, parece que este se remonta al
trabajo de Hetzer (1965), quien lo utilizd para explicar la relacién entre turistas y los entornos y culturas en
los que interactian. Hetzer identificé cuatro pilares fundamentales que habian de ser seguidos para
acceder a una modalidad de turismo mds responsable: i) minimo impacto ambiental, ii) minimo impac-
to y maximo respeto a las culturas de acogida, iii) méaximo beneficio para la comunidad del pais anfi-
frion y iv) maxima satisfaccién recreativa del turista.

Durante este mas de medio siglo, el concepto de ecoturismo ha evolucionado siendo numerosas las
aportaciones realizadas en dicho campo. No obstante, debido a su completitud, se recoge la definicién
aportada por Wallace y Pearce (1996), los cudles sugieren que el turismo puede ser ecoturismo si aborda
los siguientes principios clave:

I Tipo de uso que minimiza los impactos negativos al medio ambiente y a la poblacién local.

2. Conocimiento y comprension de los sistemas naturales y culturales de un drea y posterior partici-
pacioén del visitante en los problemas que afectan a dicho sistema.

8. Conservacion y gestion de dreas legalmente protegidas, asi como otras dreas naturales.

4, Participacién temprana y a largo plazo de la poblacién local en el proceso de toma de decisiones
gue ha de determinar el tipo y cantidad de turismo que deberia acontecer.

5. Dirigir los beneficios, tanto econémicos como de otro tipo, a la poblacién local, complementando,
en lugar de abrumar o reemplazar, las prdcticas locales (agricultura, pesca, sistemas sociales, etc.).

6. Provisién de oportunidades especiales para la poblacién local y para los empleados de turismo

natural para utilizar y visitar dreas naturales y aprender mads sobre las maravillas que otros visitantes
vienen a ver.



2. Contexto general de la tipologia en el mundo

De acuerdo con The International ECotourism
el ecoturismo representaq, junto con otfras formas de t
mo de naturaleza, el 20% del turismo mundial y el 7%
gasto total en vigjes internacionales. En el caso de Espa
hasta la llegada del impacto de la COVID-19, el nimero
de visitantes que reciben los espacios naturales no ha
dejado de crecer. Ello es debido, en gran medida, a que
Espana es el pais de la Unidn Europea mas rico en bidodi-
versidad - contribuyendo con un 18% a la superficie de la
Red Natura 2000-. Asi, en los anos previos a la pandemia,
las dreas protegidas, bajo las distintas figuras de protec-
cidén que existen - Parque Nacional, Parque Natural, Geo-
parque, Reserva de Biosfera, Red Natura 2000, etc.- recibie-
ron mds de 31 millones de viagjeros (Europarc-Espana,
2018).

Adicionalmente, la pandemia derivada de la COVID19 ha
modificado, al menos a corto y medio plazo, la motiva-
cion de viagje del turista; el turista pospandemia prefiere
realizar su vigje a entornos ligados a la naturaleza. No
cabe duda, por tanto, que aquellas modalidades turisti-
cas ligadas al entorno natural, entre ellas el ecoturismo,
verdn incrementadas su demanda.

016



3. Componentes de la oferta

La importancia en cuanto a la relevancia de un destino en
el dmbito del ecoturismo estard condicionada por el atrac-
tivo de sus recursos naturales, asi como la biodiversidad
presente en el territorio. A modo ilustrativo, Fennel (2015)
identifica los destinos icénicos del ecoturismo, tanto en
paises desarrollados como no desarrollados, destacando:
Costa Ricq, Islas Galdpagos, Ecuador, Cataratas de Iguazd,
Cuenca del Amazonas, Patagonia, Antartida, la Gran Barre-
ra de Coral de Australig, la llanura del Serengueti, el Parque
Nacional Kruger en Suddfrica, la Reserva Biolégica del
Bosgque Nuboso de Monteverde y la observaciéon de osos
polares en Churchill (Canadd).

4. Principales caracteristicas de la demanda

De acuerdo con el Observatorio de ecoturismo en Espana
(2020) el perfil del ecoturista puede ser dibujado como un
hombre o mujer de 35-65 anos (73,6%), con estudios supe-
riores (72,8%), en situacién laboral activa (81,9%), residentes
en Espana (91,1%), que visita por primera vez el espacio
natural (56%), viaja por parejas (57,87%) o en grupos
pequenos de hasta cinco personas (21,51%). Su motivacién
principal es la visita al espacio natural (24,43%), descubrir y
observar la naturaleza (16,29%) y descansar y relajarse en
la naturaleza (15,55%), realizan entre una y cuatro pernoc-
taciones (64,3%). Entre las principales actividades a realizar
destacan las actividades de esparcimiento (13,7%), gastro-
nomia local (12,6%), descanso y disfrute del alojamiento
(12,3%), visitar pueblos (12,3%) y hacer senderismo (12,2%).

Respecto a las actividades contratadas por el ecoturista
destacan las rutas guiadas al espacio natural (30,5%), acti-
vidades deportivas (16,4%), visitas culturales (15,6%) y
observacion de fauna y flora (13%). El gasto medio se situa
en 119,19€, distribuido principalmente en alojamiento
(33%), comida (27%), compras (13%) y rutas guiadas, obser-
vacién de la naturaleza, aventura y museos (27%). La gran
mayoria realizan la reserva con antelacién sus servicios
(90,4%), siendo los medios mads utilizados el email o la
pagina web del establecimiento (33,7%), teléfono (30,4%) y
a través de una plataforma de comercializacidén online
(23,9%).



5. El ecoturismo en Andalucia
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Olleoturismaoa

Jairo Casado Montilla

1. Aspectos conceptuales

El oleoturismo es una tipologia turistica de interés especial arraigada a las regiones cuya economia

estd estrechamente vinculada al cultivo del olivar y a la produccién de aceite de oliva. Aunque se

trata de una tipologia incipiente y que empieza a generar mas adeptos que se interesan por la cultu-

ra del aceite de oliva, ya han pasado casi dos décadas desde que empezaron a desarrollarse las
"'-brimeros propuestas que buscaban promover y poner en valor la cultura del olivo a nivel internacio-
: - nal. El oleoturismo contribuye a la diversificacion de la economia de los territorios, a la conservacion
= ;n'_?'de las tradiciones y elementos relacionados con el aceite de oliva y a la fijacién de la poblacion
- local en el territorio. No obstante, pueden encontrarse algunas erratas en diversas publicaciones que,

alsertraducidas al inglés, han empleado el término oleotourism, en vez de olive oil tourism, que si se
corresponde realmente al turismo vinculado al aceite de oliva.

En definitiva, el oleoturismo ha sido definido como “un vidje de ocio, o de negocios, que requiere
necesariamente, al menos, de una pernoctacién por parte del vigjero, cuyo desplazamiento estd
motivado por el conjunto de actividades cuya base es el aceite de oliva y la cultura, el patrimonio,
G el paisaje y las costumbres de la poblacién que giran a su alrededor. La combinacién de estos com-
ponentes tiene el objetivo de cubrir las diversas necesidades de ocio en auge muy especificas, que
serdn satisfechas, in situ, en el lugar en el que se desarrolle la actividad demandada, variando, en
funciéon de ésta, el nivel de involucracion necesario por parte del turista para la produccién-consumo
de esta tipologia turistica” (Pulido-Ferndndez, Casado-Montilla y Carrillo-Hidalgo, 2019: 5-6).
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2. Contexto general de la tipologia en el mundo y en Espana

Aunqgue son muchas las posibilidades que ofrece el oleotu- cién mundial, cuenta con una amplia variedad de infraes-
rismo (disfrutar de su componente gastronédmico en un tructuras que, ademas de elaborar aceite de oliva y una
restaurante, visitar las almazaras en las que se produce el amplia variedad de productos derivados de éste, ofertan
aceite de oliva, conocer el paisaje generado por el cultivo actividades oleoturisticas destinadas a satisfacer las necesi-
del olivo, etc.), su fuerte vinculacién a los territorios en los dades de los turistas que optan por disfrutar de esta tipologia
que se predomina el olivar ha sido el hecho que ha puesto turistica. La mayor parte de empresas que estdn diversifican-
a los paises de la cuenca del mediterrdneo en el punto de do su actividad principal hacia el oleoturismo se encuentran
mira a la hora de conocer dénde se desarrollan las princi- en Andalucia, aunque pueden encontrarse propuestas para
pales propuestas oleoturisticas (Lopez-Guzman, Canero, disfrutar del oleoturismo en Badajoz, Barcelona, Cdceres,
Moral, Orgaz-Agueraq, 2016). No obstante, la cultura del olivo Ciudad Real, Lleida, Madrid, Mallorca, Salamanca, Toledo y
vas mucho mas alld y pueden encontrarse regiones mas Toledo.

lejanas cuya agricultura se basa en la produccién de
aceite de oliva.

A nivel internacional pueden encontrarse almazaras que
han diversificado su actividad hacia el oleoturismo en
Argentina, Australia, Brasil, Chile, Croaciaq, Eslovenia, Estados
Unidos, Francia, Greciaq, Italia, Japdn, Libano, Portugal, Tinez
y Turquia. A grandes rasgos, la oferta oleoturistica se basa
principalmente en la puesta en valor de los componentes y
actividades ligados a la cultura del olivo, ubicados, en casi
todos los casos, en almazaras convertidas en museos vivos
que operan a la vez que son visitadas.

En el caso de Espana, el principal pais productor de aceite
de oliva del mundo con alrededor del 50% de la produc-
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3. Componentes de la oferta

La oferta oleoturistica es tan variada como los destinos en
los que pueden encontrarse las empresas dedicadas al
oleoturismo. Estas empresas se dedican principalmente a la
produccién y venta de aceite de oliva, normalmente almao-
zaras que cuentan con personal con altos conocimientos
del mundo del olivar y de las propiedades del aceite de
oliva. Las actividades que mds destacan en el oleoturismo
son las gastronémicas, siendo las catas de aceite de oliva
virgen exira (AOVE) y las degustaciones las mds comunes
entre la oferta. A continuacién, la visita interpretada a insta-
laciones y terrenos de cultivo se posicionan en segundo
lugar, seguido por las mismas, pero esta vez llevadas a
cabo durante la época de recoleccién del fruto, en las que
se hacen participes a los oleoturistas.

Ofro componente muy comun es la musealizacién de las
instalaciones actuales o la recuperacién de antiguas alma-
zaras contribuyen a enriquecer la visita de los turistas,
hecho que favorece la interpretacion del patrimonio indus-
trial olivarero y adapta el escenario a la actividad turistica.
Finalmente, y coincidiendo con la época de la recolecta
de la aceituna, se han disenado actividades en las que el
turista es participe durante los procesos de recoleccién del
fruto y extraccién de aceite de oliva, otorgando un elevado
valor didactico al visitante que se convierte en una parte
fundamental en la co-creacién de su experiencia turistica
(Hwang y Quadri-Felitti, 2021).

4. Principales caracteristicas de la demanda

La demanda oleoturistica presenta unos intereses muy
especificos y que responden a la necesidad de ampliar su
conocimiento del aceite de oliva, sus beneficios para la
salud, asi como poder diferenciar las mdaltiples variedades
disponibles en el mercado. Se trata de un turista bien forma-
do, en su mayoria titulados universitarios que, durante su
vigje, optan por incluir una visita a alguna almazara. Los
grupos de mayor edad, con una media de 48 anos buscan
conocer las propiedades organolépticas del AOVE, seguido
por aquellos que se sitian en torno a los 42 anos cuya prio-
ridad es descubrir el entorno de una Denominacién de
origen. Le sigue un tercer grupo de turistas cuya edad
media es de 40 anos que quieren realizar actividades que
les resulten beneficiosas para su salud vy, finalmente, el
grupo mas joven (28 anos), estd interesado en aprovechar
los conocimientos que brindan las actividades oleoturisti-
cas para el desarrollo de su profesion y/o estudios. No obs-
tante, se trata de una demanda que no siempre pernocta
en el destino en el que se encuentra la oferta oleoturistica
que consume pero que, cuando lo hace, opta por los hote-
les como preferencia entre los diferentes tipos de aloja-
miento (Pulido-Ferndndez, Casado-Montilla y Carrillo-Hidal-
go, 2020).



5. El oleoturismo en Andalucia

Andalucia es la comunidad autébnoma espanola que
cuenta con el mayor nimero de Denominaciones de
Origen de Espana, doce y una Indicacién Geogrdfica Prote-
gida (Junta de Andalucia, 2021) una regién con los recursos
6ptimos para la puesta en marcha de propuestas oleoturisti-
cas. Al tratarse de una tipologia turistica que ofrece una
oportunidad para la diversificacién econémica de los terri-
torios que presentan una fuerte vinculacién econémica de
la agricultura y su gran potencial para mejorar la imagen de
marca y actuar como prescriptora del consumo de aceite
de oliva, son muchas las empresas andaluzas, en especial,
las almazaras, que han dado el paso para crear una oferta
turistica vinculada al aceite de oliva.

En el caso de la provincia de Jaén, principal productora de
aceite de oliva del mundo, existe una amplia oferta oleotu-
ristica y desde las instituciones publicas se ha brindado un
gran apoyo a su desarrollo con la creacién de Oleotour, un
espacio que engloba las principales almazaras turisticas y
actividades disponibles en la provincia jiennense. Ademds,
el creciente interés por el desarrollo del oleoturismo ha pro-
piciado la aparicién de productos oleoturisticos y agencias
de viaje que ya los comercializan, un paso importante en la
consolidacién de un destino turistico. Por otro lado, la provin-
cia de Cérdoba, aungque no depende exclusivamente del
cultivo del olivar, puede considerarse como la segunda con
respecto a su nivel de oferta oleoturistica, aunque esta vez
de manera menos unificada y ligada a sus cuatro denomi-
naciones de origen.

La provincia de Granada cuenta con varios proyectos muy
consolidados en el mercado y se estd empezando a ver una
dindmica relacional entre las instituciones pudblicas y las em-
presas privadas y/o cooperativas para potenciar su presen-

cia en el mercado oleoturistico. Del mismo modo, la provincia
de Mdalaga, en concreto la comarca de Antequera que posee
una mayor extensién de olivos, concentra una oferta interesan-
te para la demanda que, ademds, complementa con la cerca-
nia a la Costa del Sol. En las provincias de Cadiz y Sevilla,
aunque el volumen de negocio sea inferior, las propuestas exis-
tentes estdn muy desarrolladas y reconocidas en el mercado.
Finalimente, Huelva y Almeria son las provincias con menor
des